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Zum Inhalt

Propaganda im
Nationalsozialismus (Film 28 min)
Mit bekannten Aspekten der NS-Propa-
ganda, wie der Sportpalastrede von
Goebbels oder auch der Person Hitlers,
wird in die Thematik des Filmes einge-
fiihrt. Nachdem im Anschluss ein Uber-
blick tiber die NS-Ideologie gegeben
wird, folgt ein dreigliedriger Uberblick
Uber verschiedene Bereiche von Propa-
ganda: So werden die Schilerinnen und
Schiiler zunachst von einem allgemeinen
Standpunkt aus mit den Grundsatzen der
NS-Propaganda vertraut gemacht, wobei
v. a. auf die Bedeutung der Sprache und
das Feindbild des Judentums eingegan-
gen wird. Im nachsten Kapitel steht die
Betrachtung von Filmaufnahmen, insbe-
sondere die Inszenierung von Massen-
veranstaltungen etwa durch Leni Riefen-
stahl, im Vordergrund. Zum Abschluss
wird die Veranderung der Propaganda
in der Zeit des Zweiten Weltkriegs the-
matisiert, als zuerst die Siege der Wehr-
macht Uberhéht und die anschlieBenden
Niederlagen kleingeredet wurden. Dass
die Menschheitsverbrechen des Regimes
dabei ausgeblendet wurden, ist freilich
ebenfalls Teil dieser Propaganda.

Filmsequenzen

Propaganda als zentrales Element der
NS-Diktatur (3:00 min)

Die erste Sequenz zeigt die Relevanz des
Themas und gibt eine erste Definition
des Begriffs anhand bekannter Beispiele
der NS-Propaganda.

Grundsatze der NS-Ideologie (5:10 min)
Diese Sequenz schildert die Entwicklung,
Umsetzung und Folgen der nationalso-
zialistischen Ideologie. Nach der Entste-
hungsgeschichte werden der Rassismus,
der Umgang mit Kunst und auch die
SozialmaBnahmen fir die Bevélkerung
sowie die friihe Indoktrination der Ju-
gend thematisiert.

Kennzeichen der NS-Propaganda

(7:00 min)

Die Darstellung der Methodik der NS-
Propaganda beginnt in dieser Sequenz,
indem die Bedeutung des geschriebenen
und vor allem des gesprochenen Wortes
veranschaulicht wird. Als explizites Bei-
spiel wird der Umgang bzw. die Ausgren-
zung der Juden in verschiedenen Medien
illustriert.



Propaganda im Film (7:30 min)

Diese Sequenz zeigt, wie die National-
sozialisten das relativ neue Medium Film
fiir sich zu nutzen verstanden und durch-
aus verschieden einsetzten.

Kriegspropaganda (4:30 min)

Die Abschlusssequenz veranschaulicht
die verdnderten Bedingungen fiir die NS-
Propaganda wahrend des Krieges. Die
Uberhéhung der Siege zu Beginn wird
der Schonfarberei gegen Ende des Krie-
ges gegenUibergestellt. Es wird aufge-
zeigt, wie dies durch entsprechende
gestalterische Mittel im Film umgesetzt
wurde.

6 Bilder: Beispiele fiir Propaganda
Sportpalastrede von Joseph Goebbels
(1943)

Dieses Bild greift die Eingangsszene des
Films auf: der Berliner Sportpalast wah-
rend Goebbels’ Rede im Februar 1943.
Die Wandplakate ,Totaler Krieg — Kiir-
zester Krieg” sind auf die Rede abge-
stimmt.

NS-Kunst: Bauernfamilie (1939)

Das von Adolf Wissel geschaffene Bild
gehérte zum Privatbesitz Adolf Hitlers
und entspricht in der realistischen Ge-
staltungsweise und dem Sujet der ver-
einten Bauernfamilie den nationalsozia-
listischen Vorstellungen von ,, Deutscher
Kunst".

Deutsche Kampfspiele in Niirnberg
(1934)

Dieses Foto zeigt eine Polizeieinheit wah-
rend der ,Deutschen Kampfspiele” in
Niirnberg. Es steht exemplarisch fir die
Uberhéhung der sogenannten , arischen
Herrenrasse”, die durch die genaue Bild-
komposition (Untersicht, Zusammenspiel
verschiedener geometrischer Formen)
bewusst propagandistisch in Szene ge-
setzt wurde.



Verteilung von ,Volksempfangern” an
Bedurftige
Der ,Volksempfénger” war ein wichtiges

Medium zur Verbreitung nationalsozia-
listischer Propaganda. Diese Szene zeigt
die kostenlose Verteilung der Radioge-
rate an 500 bediirftige Berliner anlasslich
des Geburtstages von Joseph Goebbels.
Auf diese Weise stellte das NS-Regime
die Verbreitung seiner Propaganda in
allen Schichten sicher.

Leni Riefenstahl filmt auf dem
Reichsparteitagsgelande (1934)

Der anlasslich des Reichsparteitages von
1934 entstandene Film , Triumph des
Willens” gilt als ein Schliisselwerk der
NS-Propaganda. Regisseurin Leni Riefen-

stahl gibt anlésslich der gerade gefilmten
,Kundgebung der Jugend” genaue An-
weisungen zur Inszenierung.

Reichsparteitagsgeldnde Nirnberg:
,Lichtdom" (1936)

Das Reichsparteitagsgeldnde in Nirn-
berg wurde fiir die Massenveranstaltun-
gen der Reichsparteitage der NSDAP
konzipiert und gilt als ein Schliisselort
der NS-Propaganda. Der hier gezeigte
,Lichtdom” zeigt exemplarisch, wie be-
reits die bewusst angelegte Szenerie des
Ortes die Botschaften der Reichspartei-
tage und die Geschlossenheit der ,Volks-
gemeinschaft” unterstreichen sollte.



Bezug zu Lehrplanen und
Bildungsstandards

Die Schiilerinnen und Schiiler

erkennen und verstehen die Bedeu-
tung von Propaganda fir die Natio-
nalsozialisten, die diese bereits zur
Machtgewinnung und danach zur
Sicherung und Stabilisierung der
Macht hatte;

lernen wichtige Beispiele der NS-
Propaganda kennen;

erhalten einen Uberblick tiber die
Ideologie des Nationalsozialismus;
erkennen den totalitaren Charakter
des NS-Regimes;

vertiefen ihr Wissen iiber die Gestal-
tung des Feindbilds ,Jude” durch die

Nationalsozialisten;

erhalten einen Einblick in die Metho-
den der NS-Propaganda, um diese
selbst dekonstruieren zu konnen;
erkennen die Bedeutung von Adolf
Hitler fiir die NS-Propaganda;
verstehen und beurteilen die Wirkung
von Propaganda auf ihr Publikum;
erkennen die Mdglichkeiten verschie-
dener Medien und Veranstaltungen
fur die Umsetzung von Propaganda
fur das NS-Regime;

diskutieren und beurteilen die Bedeu-
tung verschiedener Medien und Ver-
anstaltungen in der damaligen Zeit
fir die Propaganda im Nationalso-
zialismus.



Didaktische Hinweise

Die Produktion eignet sich sowohl fir
den Einsatz in der Mittelstufe zu einer
ersten Auseinandersetzung mit dem The-
ma als auch fiir die vertiefende Behand-
lung der Propaganda des Nationalso-
zialismus in der Oberstufe. Der Hauptfilm
,Propaganda im Nationalsozialismus”
kann im Gesamten oder in Sequenzen
gezeigt werden. Am Stlick dient er als
Einstieg oder schlieft eine Unterrichts-
einheit ab. Die finf Sequenzen kénnen
im Verlauf einer Unterrichtseinheit suk-
zessive oder auch unabhangig vonein-
ander eingesetzt werden. Fir jede Se-
quenz des Films stehen ein bis drei
Arbeitsblatter zur Verfigung, die den
Inhalt jeweils vertiefen bzw. erweitern.
Die Aufgaben der Arbeitsmaterialien las-
sen sich in Einzel- oder Partnerarbeit
erarbeiten. Einige thematisch verwandte
Arbeitsblatter kdnnen auch als arbeits-
teilige Gruppenarbeit bzw. als Lerntheke
eingesetzt werden. Schwerpunkte der
Arbeitsauftrage sind einerseits eine De-
finition, andererseits und vor allem die
Dekonstruktion von verschiedenen Arten
von NS-Propaganda anhand zahlreicher
Beispiele aus dem Film, aber auch dar(-
ber hinaus filhrenden Text- und Bild-
quellen. Die Einheit ist fir finf bis acht

Unterrichtsstunden ausgelegt, wenn das
Thema umfassend bearbeitet werden
soll. Die Materialien miissen dafur nicht
nacheinander ,abgearbeitet” werden,
sondern bieten der Lehrkraft die Mog-
lichkeit, aus dem breiten Angebot eigene
Schwerpunkte zu setzen und entspre-
chende Vertiefungen zu wahlen bzw.
Abklrzungen” zu nehmen.

Die Produktion kann im Rahmen der fol-

genden Themenschwerpunkte eingesetzt

werden:

e Merkmale und Methoden der NS-
Propaganda

e |deologie des Nationalsozialismus

e Gleichschaltung

e Antisemitismus

o Zweiter Weltkrieg



Arbeitsblatt
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Jugend im Nationalsozialismus

Aufgaben zur Fil Nati Isozialistische Ideologie®:

1. Erlautere die Forderungen Hitlers an die Jugend und die damit verbundenen Ziele.

Q1 Werbeplakate von ,Hitlerjugend* (HJ) und ,,Bund Deutscher Madel“ (BDM)

Q1a Q1b

© BArch, Plak 003-011-018 / HN

© BArch, Plak 003-011-009

Aufgaben zu Q1:
2. Beschreibe die beiden Bilder in Q1.
3. Vergleiche Q1a mit Q1b und erkldre mégliche Unterschiede.

Bewerte die Eignung der beiden Plakate zur Anwerbung von neuen Mitgliedern (wofiir sie auch wirk-
lich eingesetzt wurden).

Q2 Hitler iiber die Erziehung der Jugend 1:

Diese Jugend, die lernt ja nichts anderes als deutsch denken, deutsch handeln. Die Knaben
kommen vom Jungvolk in die Hitler-Jugend, und dort behalten wir sie wieder vier Jahre und dann
geben wir sie erst recht nicht zuriick in die Hande unserer alten Klassen- und Standeserzeuger,
sondern dann nehmen wir sie sofort in die Partei oder in die Arbeitsfront, in die SA oder in die
SS, in das NSKK und so weiter. Und wenn sie dort [...] noch nicht ganz Nationalsozialisten ge-
worden sein sollten, dann kommen sie in den Arbeitsdienst, und werden dort wieder sechs bis
sieben Monate geschliffen. Und was dann noch an Klassenbewusstsein oder Standesdiinkel da




Arbeitsmaterial

Als Arbeitsmaterial steht lhnenim ROM-  Die Word-Dateien kdnnen bearbeitet
Teil ein umfangreiches Angebot an er-  und so individuell an die Unterrichts-
ganzenden Materialien zur Verfligung  situation angepasst werden.

(siehe Tabelle). Die Arbeitsblatter liegen

als PDF- und Word-Dateien vor:

Ordner Materialien

Didaktische Hinweise Hinweise zum Einsatz des Films, der Filmsequenzen und den
erganzenden Arbeitsmaterialien

Arbeitsblatter 1) Totaler Krieg
(mit Lésungen) 2) Fihrerkult
3) Volksgemeinschaft

4) Jugend im Nationalsozialismus
5) Mein Kampf

6) Zeitungen und Rundfunk
7) Das Feindbild Juden

8) Wochenschau und Spielfilme
9) Massenveranstaltungen

0) Propaganda im Krieg

1

6 Bilder e Sportpalastrede von Joseph Goebbels (1943)
NS-Kunst: Bauernfamilie (1939)

Deutsche Kampfspiele in Niirnberg (1934)

Verteilung von , Volksempfangern” an Bediirftige

Leni Riefenstahl filmt auf dem Reichsparteitagsgelande
(1934)

e Reichsparteitagsgelande Niirnberg: , Lichtdom” (1936)

Filmtext Filmtext als PDF-Dokument
Programmstruktur Ubersicht tber den Aufbau der DVD
Weitere Medien Informationen zu erganzenden FWU-Medien
Produktionsangaben Produktionsangaben zur DVD und zum Film




Programmstruktur

Hauptmenii

Propaganda im Nationalsozialismus
Propaganda im

Nationalsozialismus Film 28 min

Sequenzen
Propaganda als zentrales Element

der NS-Diktatur 3:00 min

Grundsatze der NS-ldeologie 5:10 min

Kennzeichen der NS-Propaganda 7:00 min

Propaganda im Film 7:30 min

Kriegspropaganda 4:30 min

Beispiele fiir Propaganda 6 Bilder
Arbeitsmaterial

Didaktische Hinweise
10 Arbeitsblatter

6 Bilder

Filmtext
Programmstruktur
Weitere Medien

Produktionsangaben
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Propaganda im Nationalsozial
Der nationalsozialistische Fiihrerku
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ismus
It ist ohne Propaganda nicht denkbar. Wéhrend die

Grundlagen der NS-Propaganda bereits in der Weimarer Republik gelegt wurden, war
diese nach der Ernennung Hitlers zum Reichskanzler und der anschlieBenden Ausschaltung
der demokratischen Strukturen in allen Lebensbereichen présent: Ob in Schule, Architektur,
Medien oder Freizeit — die Beeinflussung der Massen durch Propaganda war stets spiirbar.
Die Produktion zeigt, wie sehr diese Mechanismen auf den Alltag der Menschen Einfluss

nahmen und diese dadurch auf den

Laufzeit 28 min
Klasse 9-13
Sprache

Film

Filmsequenzen

Arbeitsblatter

Bilder

,Fuhrer” eingeschworen wurden.

Kompetenzerwerb:

Die Schillerinnen und Schiler

» erkennen und verstehen die Bedeutung von Propaganda fir die
Nationalsozialisten;

» lernen wichtige Beispiele der NS-Propaganda kennen;

» erhalten einen Uberblick iiber die Ideologie des Nationalsozialismus;

» erkennen den totalitaren Charakter des NS-Regimes;

» erkennen die Bedeutung von Adolf Hitler fiir die NS-Propaganda;

» verstehen und beurteilen die Wirkung von Propaganda auf ihr
Publikum;

» diskutieren und beurteilen die Bedeutung verschiedener Medien
und Veranstaltungen fir die Propaganda im Nationalsozialismus.

Ausfiihrliche didaktische Hinweise finden Sie im Arbeitsmaterial.

T e e

Merkmale und Methoden der NS-Propaganda

Ideologie des Nationalsoz
Gleichschaltung
Antisemitismus

Zweiter Weltkrieg

ialismus
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